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Persbericht

Rotterdam, 24 juni 2010

Hoteliers en congrescentra Rotterdam tekenen voor duurzaamheid
Wethouder Alexandra van Huffelen ondertekent convenant namens gemeente Rotterdam
Donderdag 24 juni tekenden 29 hotels en congreslocaties het convenant ‘Duurzame Hotels en Congreslocaties Rotterdam’. Ook Koninklijke Horeca Nederland, Stichting Keurmerk Milieu, Veiligheid en Kwaliteit, Rotterdam Marketing en de gemeente Rotterdam, in de persoon van wethouder duurzaamheid, binnenstad en buitenruimte, Alexandra van Huffelen tekenden de overeenkomst. Een duurzame hotel- en congressector in Rotterdam draagt bij aan de doelstellingen van het Rotterdam Climate Initiative om 50% CO2-reductie en 100% klimaatbestendigheid in 2025 te realiseren. 
De verduurzaming levert de sector in veel gevallen ook een kostenbesparing op. Hotels- en congreslocaties die minder CO2 uitstoten verbruiken tenslotte minder energie. Zij kunnen daarnaast in aanmerking komen voor een Green Key-certificering. Dit milieukeurmerk is een krachtig middel als gaat om marketing van niet alleen de individuele locaties, maar ook van de stad Rotterdam als geheel. De steeds milieubewustere consument zal op die manier steeds vaker voor Rotterdam kiezen. Zo profileert Rotterdam zich als stad met hart voor duurzaamheid die aantrekkelijk is om te bezoeken, congressen te houden en te overnachten.
Green Key-certificaat
De deelnemende hotels en congreslocaties willen binnen anderhalf jaar een Green Key-certificaat behalen. Met een Green Key-certificering tonen organisaties hun gasten, overheden en zakenrelaties dat milieu en natuur voor hen erg belangrijk zijn. Dit moet zich uiten in concrete maatregelen voor het verminderen van gas-, water- en elektraverbruik en door minder afval te produceren. Een belangrijk voordeel is dat milieubesparing in de meeste gevallen ook leidt tot een aanzienlijke kostenreductie. Daarnaast is kennisontwikkeling en –deling een belangrijk onderdeel in de samenwerking.   
Omdat duurzaamheid steeds belangrijker wordt en ook zakelijke evenementenorganisatoren en gasten steeds kritischer worden op dit vlak, ondersteunen Rotterdam Marketing, Rotterdam Climate Initiative en Koninklijke Horeca Nederland het initiatief van hoteliers en congrescentra om duurzaam te ondernemen. “We zijn verheugd met de toezegging van 29 hotels en congrescentra om te kiezen voor het verduurzamen van hun organisatie”, zegt Ton Wesselink, directeur van Rotterdam Marketing. “De Green Key past bovendien bij onze doelstelling: het versterken van een duurzame Rotterdamse vrijetijdseconomie door het imago van de stad te bevorderen.”
Klik hier voor een compleet overzicht van congreslocaties en hotels die meedoen aan dit initiatief.

Over Rotterdam Climate Initiative

Het RCI richt zich op 50% CO2-reductie en 100%

klimaatbestendigheid in 2025. Het RCI is een initiatief van de gemeente Rotterdam,

het Havenbedrijf Rotterdam NV, DCMR Milieudienst Rijnmond en Deltalinqs, de

koepelorganisatie van de Rotterdamse industrie. Als daadkrachtige en innovatieve

klimaatstad neemt Rotterdam haar verantwoordelijkheid voor de toekomst. Door

zowel de oorzaken als de gevolgen van de klimaatverandering aan te pakken, werkt

Rotterdam voortvarend aan het totale klimaatdossier en is door deze unieke aanpak

een inspirerend voorbeeld voor anderen. De ambities en resultaten op het gebied

van klimaat, energie en water dragen bij aan een duurzame, aantrekkelijke en

economisch sterke stad.
Over Rotterdam Marketing
Rotterdam Marketing is een stichting met als doel het versterken van de Rotterdamse vrijetijdseconomie. De organisatie biedt (potentiële) bezoekers, de reisindustrie, congresorganisatoren en pers informatie en advies op maat. Samenwerken met verschillende Rotterdamse partijen, als congreslocaties, musea, attracties en hotels, is daarbij belangrijk. Rotterdam Marketing heeft dan ook 170 partners in de stad. Daarnaast is Rotterdam Marketing verantwoordelijk voor informatieve en inspirerende middelen, zoals www.rotterdam.info, de Rotterdam City Map en de RZine, met actuele informatie over attracties, restaurants, musea, hotels en winkels in de stad.
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